
Planteavlskonsulenter på Twitter 
Vi annoncerede i foråret et Twitter-tilbud til planteavlskonsulenter, der kunne tænke sig at tweete i 
vækstsæsonen.  

Vi fik tilmeldinger fra fem centre; LandboNord, Gefion, Centrovice, Patriotisk Selskab og JLBR/JYSK. 

Link til et dump fra aktiviteter på twitter fra de 8 deltagende konsulenter: 

• Planteavlskonsulent ved LandboNord Brian B. Søndergaard @BrianLandboNord
• LandboNord Planteavl @Landbonord
• Planteavlskonsulent ved LandboNord Kristian A. B. Davidsen @KrArnold_LN
• Planteavlskonsulent hos Gefion, Gitte Rasmussen @GitteR_Gefion
• Planteavlskonsulent hos Centrovice, Hanne Pontoppidan @planteavlfyn

http://vflblog.dk/twitter-tilbud-til-planteavlskonsulenter/
https://www.landbrugsinfo.dk/Diverse/projektfinansiering/Filer/KD_1_Brian_B_Tweeter.pdf
https://twitter.com/BrianLandboNord
https://www.landbrugsinfo.dk/Diverse/projektfinansiering/Filer/KD_2_LandboNord_Planteavl_LandboNord_Twitter.pdf
https://twitter.com/LandboNord
https://www.landbrugsinfo.dk/Diverse/projektfinansiering/Filer/KD_3_Kr_A_Bang_Davidsen_KrArnold_LN_Twitter.pdf
https://twitter.com/KrArnold_LN
https://www.landbrugsinfo.dk/Diverse/projektfinansiering/Filer/KD_4_Gitte_Rasmussen_GitteR_Gefion_Twitter.pdf
http://twitter.com/GitteR_Gefion
https://www.landbrugsinfo.dk/Diverse/projektfinansiering/Filer/KD_5_Hanne_Pontoppidan_planteavlfyn_Twitter.pdf
http://twitter.com/planteavlfyn
http://vflblog.dk/wp-content/uploads/2014/04/twitter-plante.jpg
http://vflblog.dk/wp-content/uploads/2014/04/twitter-plante1.jpg
http://vflblog.dk/wp-content/uploads/2014/04/twitter-plante3.jpg
http://europa.eu/legislation_summaries/agriculture/general_framework/l60032_en.htm


• Patriotisk Selskab @Patriotiskplant 
• Planteavlskonsulent hos JYSK, Finn Poulsen @FinnPoulsenJYSK 
• Planteavlskonsulent hos JYSK, Marie Fritzen Uth @MarieUth_JYSK 
 
Betaling 
Hvert deltager fik en symbolsk betaling til dækning af rå lønomkostninger. Målet var at initiativrige 
personer i landbruget ikke skulle bremses af modstand fra ledere omkring hvorvidt det nu skulle være 
smart at bruge tid på at tweete. 
 
 
Landmænds adgang til tweets 
 
Landmænd har kunne følge planteavlskonsulenternes arbejde via minimum tre kanaler: ”På mobilen”, 
”På portalen Landmand.dk” og ”i LandbrugsAvisen”. Dette projekt har facilitereret de to første. 
 
Landmandens adgang via mobilen 
Vi overvejede om vi skulle kode en app til præsentation af konsulenternes arbejde, men fandt at de 
allerede eksisterede tjenester fint kunne anvendes. Således har vi opfordret landmænd og andre i er-
hvervet til at benytte eksisterende tjenester, og henvist til den i Vi&Di projektet udarbejdede vejled-
ning: http://vflblog.dk/tweet-paa-twitter  
 

 
 
 
 

https://www.landbrugsinfo.dk/Diverse/projektfinansiering/Filer/KD_6_Patriotisk_Selskab_Patriotiskplant_Twitter.pdf
http://twitter.com/Patriotiskplant
https://www.landbrugsinfo.dk/Diverse/projektfinansiering/Filer/KD_7_Finn_Poulsen_FinnPoulsenJYSK_Twitter.pdf
https://twitter.com/FinnPoulsenJYSK
https://www.landbrugsinfo.dk/Diverse/projektfinansiering/Filer/KD_8_Marie_Fritzen_Uth_MarieUth_JYSK_Twitter.pdf
https://twitter.com/MarieUth_JYSK
http://vflblog.dk/tweet-paa-twitter


Landmænds adgang via portalen Landmand.dk 
Hovedopgaven i dette projekt var at sikre tilgængelighed og udbredelse af twitter via portalen Land-
mand.dk, da denne benyttes af godt 21.000 landmænd, hovedparten af alle aktive landmænd. 
 
Grundlæggende har landmænd på portalen identificeret sig selv, og derved kender portalen en række 
produktionsoplysninger om landmanden. Fra landmandens markplaner og eu ansøgning kendes hvil-
ke afgrøder han har på markerne. Disse oplysninger blev trukket ud til brug i twittertjenesten. 
Boksen: 
Boksen blev kodet til at lytte på landmandens profil, og tweetede en planteavlskonsulent om hvede 
skrev han tag #ldkhvede på tweetet. Alle landmænd med hvede i markplanen fik vist dette tweet. 
 
Pointen hermed var at gøre det let at være landmand. Tidligere erfaringer med at landmænd skulle 
sætte tjenesten op og selv vælge f.eks. et udvalg af valutakurser har vist store udfordringer med at 
landmænd ikke får gjort dette. Derfor valgte vi har at udnytte, at vi allerede kender landmandens pro-
fil, og valgte for landmanden hvilke tweets han skulle følge. 

 
 
Et tilvalg 
Boksen blev ikke tvunget ud på alle 21.000 landmænds sider, men alle fik den tilbudt via portalen.  
 
 
 
 
 
 
 
 



Eksempel på hvordan boksen og et tweet blev præ-
senteret for en landmand med græs i markplanen. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 




